
2010

PrésentationPrésentation

Samedi 20 mars 
Dans les piscines de France



L’ea

A l’occa
l’EAU eU e
Natatio
d’EDF, s
NUIT de

Cette
nécess
éducati
vie : l’E

L’EAU e
des po
accessi
démarc
faire un
à l’impoà l impo
planète

Les fon
servironserviron
défavor

Pour le
de donde don
euros. L

au est une source de vie et 
d l i i !de plaisir !

asion de la journée mondiale de l’eau, et parce que
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L’objectif pour la 3ème édition est de 130.000 euros.
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Le messageLe message

L’eau est une sourceL eau est une source 
de vie !

Unissons-nous pour 
les enfants du monde !

Je m’informe, J’agis, , g ,
Je collecte !
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Un amb
U

Un pa

PalmarèsPalmarès 
reine de la nata
50 nage libre ; 
Double champiNé le 1er mai 1983 à Aubagne (13) Double champi

Hors des 
Chevalier de la

g ( )
Club : CN Antibes
Epreuve phare en natation : 100 
nage libre
Membre du Team EDF Chevalier de la

2ème meilleur sp
4ème meilleur sp

Membre du Team EDF

Le parrain, Alain Bernard

bassadeur de qualité !q
n homme de valeurs !
lmarès exceptionnel !

sportif : Ch i l i 2008 d l’ ésportif : Champion olympique 2008 de l’ épreuve 
ation le 100 nage libre ; médaillé de bronze à Pékin du 
Vice champion du monde 2009 du 100 nage libre. 
ion d’Europe en 2008 (50 et 100 nage libre)ion d Europe en 2008 (50 et 100 nage libre)

bassins :
a légion d’honneura légion d’honneur
portif français 2008*
portif mondial 2008*

*source : yahoo sport
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L’Elite de la natation française mobilisée

Le Comité d’honneur
national 

Le comité d’honneur national est constitué de
l’ensemble des équipes de France de la FFN, de
personnalités publiques (sportives, institutionnelles,
spectacle, télévision …). Sa composition définitive
sera diffusée dès que possible.

Le Comité de soutien local 
Chaque localité peut mettre en place un Comité de
soutien local, comprenant les personnalités
institutionnelles et sportives qui soutiennent la Nuit
de l’Eau.
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Les Objectifs
+ de 200 sites  

Avec le concours et la mobilisation :Avec le concours et la mobilisation :
du parrain, du comité d’honneur, 
des comités de soutien locaux,

des clubs FFN
des Délégations Régionales EDF

du réseau UNICEF France
des 187 Villes Amies des Enfants

des Collectivités locales

Sur le long terme :g
Sensibiliser le plus grand nombre de clubs
FFN et de collectivités locales en vue
d’obtenir une mobilisation nationale totale
(1300 l b )(1300 clubs).

Edition 1 (2008) : 91 sites

Edition 2 (2009) : 170 sites
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La collecte nationale deLa collecte nationale de
ons au profit de l’UNICEF

Objectif en 2010 :Objectif en 2010 : 
130 000 euros 

Collecte en 2008 :   40 544 €

Collecte en 2009 : 100 000 €
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Un objectUn object
celui-ci por

3250 enf
program
- un point d

- une citern

- des modu
d’hygiène,d hygiène, 

La collecte 2009 a permis
e financer le programme WASH 

dans 9 écoles du Togo 

tif largement atteint puisquetif largement atteint, puisque 
rtait initialement sur 6 écoles. 

fants ont pu bénéficier de ce 
mme qui consiste à avoir dans les écoles :

d’accès à l’eau potable

ne de récupération d’eau de pluie

ules scolaires relatifs aux bonnes pratiques 
de santé et d’assainissement.de santé et d assainissement.
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*sur la base des fonds collectés et du nombre de participants

Un classement des 
illeurs sites et des régions

En 2010, le podium sera 
récompensé et un 
classement général desclassement général des 
20 meilleurs sites et des 10 
meilleures régions seront 
établis*établis*.

+ de détails sur :
www.lanuitdeleau.com

s.
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La pp
Une c

Un vUn v

Des déclinaisons : plaquette, leaflet …

promotion de l’évènementp
campagne d’affichage d’envergure 

nationalenationale

visuelvisuel 

11



La pp
Une c

Affichage loc
Demande des clu
bé éfi i d ébénéficier du rés

Affichage su
avec l’UNICEavec l UNICE
1/ FFN ; 2/ UN

Affichage da
D d d’ ffi hDemande d’affich
dans les espaces

Autre promoAutre promo
1/ Insertion du vi
EDF et UNICEF

2/ Demande d’in
institutionnels (pr

3/ A NDL3/ Annonce NDL

promotion de l’évènementp
campagne d’affichage d’envergure 

nationalenationale
cal par les Villes
ubs organisateurs auprès de leur municipalité afin de 

D t d l i d l Villseau Decaux et des panneaux lumineux de la Ville

ur les réseaux internes et en partenariat 
EFEF
ICEF ; 3/ Les Villes Amies des Enfants

ans les espaces dédiés
h è d i i lité é l NDLhage auprès des municipalités concernées par la NDL 
s sportifs, scolaires et culturels.

otionotion
suel NDL dans les supports de communication FFN, 

sertion gratuite du visuel NDL dans les medias 
resse écrite quotidienne et mensuelle, site internet). 

L t i t d h h i t t t t
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Spot Eurosport diffusable 
sur le site « La Nuit de 
l’Eau ». Contenu : bilan de 
la 1ère édition, infos sur la 
2ème, la collecte, photos, 
vidéos…

Possibilité aux clubs, ,
collectivités… de créer 
un lien pour renforcer la 
promotion localepromotion locale.

Un site internet dédié à 
la Nuit de l’Eau

Site internet officiel :Site internet officiel : 
www.lanuitdeleau.com
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U

Une TV, Eur
En cours de fina
• Diffusion de 40
du 2 au 15 mars
• Mise en avant 
plateau le week

Diff i d b• Diffusion de ba
natation d'Euros

Un quotidieUn quotidie
En cours de fina

Une radio na
En cours de fina
• Mise à disposi
Réalisation d’un
• Mise en avant 

Une campagne médiatique 
nationale 2010

rosport 
alisation – base minimum :
0 spots agenda de 20 secondes p g
s
de l'événement lors d'un 

k-end précédent (14 et 15 mars) 
iè b d lannières web dans la page 

sport.fr du 2 au 15 mars – TBC

n gratuitn gratuit 
alisation

ationale
alisation – base minimum :
tion de 20 spots de 30 secondes

n spot radio.
de l'événement en plateau
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Presse écri
Diffusion : MDiffusion : M
Intervention

Presse écri
sportive + Rsportive + R
Niveau d’in
Niveau d’in
Niveau d’inCibles media :
et autres cib

Moyens : A
dossier de p

Cibles media :
Famille
Enfants
Féminine dossier de p

TV
1/ Un dispos

Séniors
Santé
Educative
C lt ll nationales (

2/ Une infor
régions aup

Culturelle
Sportive

g p

3/ Une préc
vue de dém
locales de F

Un dispositif national de 
ti dipromotion media

ite et magazine 
Mensuelle Hebdomadaire quotidienneMensuelle, Hebdomadaire, quotidienne
 : Accroche et dossier de presse…

ite quotidienne, hebdomadaire généraliste et 
Radios et InternetRadios et Internet

ntervention PRESSE ECRITE : national et régional
ntervention RADIO :  national
ntervention INTERNET : national sportifs, généraliste p , g
bles…

Accroche, annonces, communiqués de presse, 
presse, …presse, …

sitif spécifique sera mis en place pour les TV 
hertziennes et cablées).

rmation régulière FFN/UNICEF sera diffusée aux 
près des chaînes : France 3, M6…p ,

onisation à l’organisateur local sera communiquée en 
archer les TV locales et notamment les antennes 

France 3 et M6.
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ED

EDF e
PrinciPrinci

Au trav
de la F
autourautour
direct

Les g
C liCoralie
du Gro
l’impor
Car noCar no

En dé
Fédéra
sensibsensib
aux
conso
L’eau

Alain Bernard et Coralie Balmy, nageurs du 
Team EDF à Antibes, à l’occasion de la Nuit 
de l’Eau 2009

contrib
CO2.

Pour e
de l Eau 2009 EDF «

DF, un engagement continu 
t d bl !et durable !

est pour la 3ème année consécutive le Partenaire
pal de la Nuit de l’Eaupal de la Nuit de l’Eau.

vers de ce soutien, nous avons pour ambition aux côtés
FFN et de l’UNICEF de mobiliser le plus grand nombre
r de ce rendez vous solidaire festif et familial en lienr de ce rendez-vous solidaire, festif et familial, en lien
avec la thématique de l’eau.

rands sportifs du Team EDF, comme Alain Bernard,
B l t H D b t l b de Balmy et Hugues Duboscq, seront les ambassadeurs

oupe et viendront dans les piscines pour échanger sur
rtance de respecter l’eau, élément essentiel à la vie.
ous avons la volonté de «Changer l’énergie ensemble ».ous avons la volonté de Changer l énergie ensemble .

éveloppant des actions citoyennes aux côtés des
ations dont nous sommes partenaires, nous voulons
biliser le grand public à la cause environnementale etbiliser le grand public à la cause environnementale et
changements de comportements en matière de
mmation énergétique.
est bien au cœur du métier d’énergéticien d’EDF et

bue à la production d’une énergie peu émettrice de

en savoir plus, rendez-vous sur www.edf.com
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Partenaires institutionnelsPartenaires institutionnels

Partenaires officiels 2009

Partenaires média 2009

Les partenaires nationaux
2010en 2010

aire principal
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2010

Les nouveautés 
en 2010en 2010



1/      Souple

2/ Modific2/      Modific

3/      Promo
a/ C
b/ M

4/ Et bli4/ Etablis
meilleu

5/ La FFN
institut

Plaisir joie amusement Une Nuit

6/ Des an
Plaisir, joie, amusement…  Une Nuit 
de l’Eau réussie !

esse dans l’horaire d’ouverture

cation de date possiblecation de date possible

otion locale accentuée :
réation d’un Comité de soutien local

Mise à disposition d’un modèle de présentation locale NDL

t d’ l t d 20ssement d’un classement des 20 
urs sites et régions 2010.

N sollicite en direct les collectivités 
tionnelles régionales et locales

ntennes régionales EDF mobilisées
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UUne s
Pour les
la plage

Une m
A titre eA titre e
concept
l’organis
semaine
d’accep

Quelques anim
de

Plus de plaisir !

l d l’h i d’ouplesse dans l’horaire d’ouverture :
s organisateurs demandeurs, nous proposons d’élargir

e horaire d’ouverture des piscines à 18 H00.

modification de date possible :
exceptionnel et sur demande auprès de la FFN car leexceptionnel et sur demande auprès de la FFN, car le
t de la Nuit de l’Eau est basé sur une date unique,
sateur peut organiser une semaine avant, ou une
e après la date officielle, l’événement (les conditions

ptation sont précisées dans la Charte de qualité).

mations de la Nuit 
e l’Eau en 2009…
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Une promUne prom
Création d
Il est propo
promotionpromotion
leur propre
(voir détail

Mise à dis
niveau loc
La FédéraLa Fédéra
un modèle
faciliter la

Etabliss
sites  et 
A l’issue d
antennes U
et des régio
t d bet du nomb

par la FFN.

Plus de promotion !

motion locale accentuée :motion locale accentuée :
d’un Comité de soutien local
osé aux organisateurs dans le but de développer une
locale avec prises de paroles de personnalités de créerlocale avec prises de paroles de personnalités de créer
comité de soutien
et respect des conditions dans la Charte de qualité)

sposition d’un modèle de présentation NDL au 
cal :

ation mettra à disposition sur le site de la Nuit de l’Eauation mettra à disposition sur le site de la Nuit de l Eau
e de présentation locale de l’événement dans le but de
promotion à ce niveau.

ement d’un classement des 20 meilleurs 
des régions 2010 :
e la NDL et des informations communiquées par les

UNICEF, un classement général des 20 meilleurs sites
ons seront établis sur la base du montant de la collecte
b d ti i t L 3 i t é ébre de participants. Les 3 premiers seront récompensés
.
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La FFN so
régionaleg
Après présen
France, un e
accompagnéaccompagné
auprès des c

La FFN a sa a s
mobilisation

EDF France
mettre directmettre direct
afin d’établir
sites organis

CUNICEF Fr
mobilisation
des Enfants.

L’Associatio
opération mo
les municipa

Plus de mobilisation !

ollicite en direct les Collectivités 
es et locales :
ntation de la NDL lors du congrès des Maires de 

envoi de la présentation de la Nuit de l’Eau, 
ée d’une lettre du Président de la FFN sera effectuéée d une lettre du Président de la FFN sera effectué 
collectivités locales, début décembre 2009.

sollicité pour soutien et aide aux organisateurs laso c é pou sou e e a de au o ga sa eu s a
de ses comités régionaux et départementaux.

demandera aux délégations régionales EDF de se
tement en rapport avec les Comités régionaux FFNtement en rapport avec les Comités régionaux FFN
r ensemble leur champ d’intervention auprès des
sateurs.

france renforcera à partir de cette année la
de ses réseaux internes et les 187 Villes Amies

on des Maires de France, en partenariat sur cette
obilisera, par le biais de ses réseaux d’information,
lités.
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FFNatatio
Marion Beck
Relation direc
Email : commu

Aide à la prom
M i Ch i tiMarie-Christin
Service de pre
Email : comm@

Nicolas MenaNicolas Mena
Aide à la réalis
Email : nicolas

Erika Gaidioz
Aide à l’actual
Email : erika.g

UNICEF F

Un contact 
privilégié et UNICEF F

Ronan Rouch
Relation avec 
Email : rrouche

p g
selon vos besoins

Carine Spinos
Service de pre
Email : cspinos

EDF Fran
Commerciale
Marie Rainaut
En relation avEn relation av
Email : marie-e

on - Département Marketing/Communication

cte NDL avec les clubs, comités départementaux, régionaux FFN
unication@ffnatation.fr ; tél. : 01.40.31.40.43

motion médiatique :
U i ine Ucciani

esse FFN :
@ffnatation.fr  - tél. : 01.40.31.40.36.

anteauanteau
sation des supports de communication :
s.menanteau@ffnatation.fr – tél : 01.40.31.40.34

z
lisation des partenariats : 
aidioz@ffnatation.fr – tél. : 01.40.31.40.43

FranceFrance
her
les Villes Amies des Enfants et suivi du dossier NDL
er@unicef.fr

si
esse UNICEF
si@unicef.fr

nce - Direction de la Communication Corporate et 

t, 
vec les délégations EDF régionalesvec les délégations EDF régionales
externe.rainaut@edf.fr
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2009

Quelques chiffresQuelques chiffres
Edition 2009



2008
19 000 participants

2 200 bénévoles mobilisés

91 clubs mobilisés

€€ CC40 500 40 500 €€ CollectésCollectés

Quelques chiffres sur les 
éditions précédentes

2009
48 000 participants

3 400 bénévoles mobiliséss

170 clubs mobilisés

€€ CC100 000 100 000 €€ CollectésCollectés
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TV Radio PQN PHN

2008 13 
passages

29
passages

5
parutions

14
parutio

2009 49 50 96 21

Légende : 
PQN (presse nationale) ; PHN (presse hebdo nationale) ; 
PMN (presse magazine nationale) ; PQR (presse régionale) ; 
PL (presse locale) ;   

Les retombées 
presse 2009 

N PMN PQR Presse 
Locale

WEB
Locale

ns

5
parutions

155
parutions

24
Parutions 

é

74
diffusions

recensées

16 276 53 46

Total Total 
20092009

508508 Articles de
presse20092009

4949 Passages TV

5050 Messages
radioradio
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TV  nationale
42 spots sur Eur

Web :
500 000 bannière

Radio national
39 spots (réseau

Insertions pres
Direct Soir (2 pa
Sportweek (1 ½Sportweek (1 ½ 

La campagne médiatique
nationale en 2009 

rosport

es sur Eurosport.fr

le
u national) sur RMC

sse nationale : 
ges et 1 ¼ entre le 16/03 et le 20/03) 
pages le 13/03)pages le 13/03)
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Parten

Partenaires institutionnelsPartenaires institutionnels

Partenaires officiels 2009

Partenaires média 2009

Les partenaires nationaux 
2009en 2009

aire principal
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